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Tells the employers what 

votre certification DMI agit comme une 

. Les portes s'ouvrent.





Exploiter la puissance des données et des 

métriques grâce à l'analyse web pour affiner votre 

stratégie marketing. 

, identifiez des insights et prenez des 

décisions basées sur les données pour améliorer 

vos campagnes

Affiner vos compétences professionnelles et 

améliorer votre 

 dans le monde dynamique du 

marketing digital. Maîtrisez la gestion du temps, 

la pensée agile, la résolution de problèmes et 

apprenez à développer votre créativité ainsi 

que vos compétences en réflexion stratégique.
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Marketing Digital
à l'Ère de l'IA

1

Libérez le pouvoir du marketing digital à l'ère de la rupture de l'IA.
Plongez dans les concepts fondamentaux, explorez les canaux
numériques et découvrez comment les algorithmes d'apprentissage
automatique, les grands modèles de langage et les outils alimentés par
l'IA transforment le fonctionnement des entreprises. Des insights sur
l'audience aux campagnes à 360 degrés, apprenez à vous connecter
plus e�cacement avec votre public cible.

↗ Qu'est-ce que le marketing digital ?

↗ Marketing entrant (Inbound)
et sortant (Outbound)

↗ Canaux de marketing digital

↗ Quel est le rôle de l'IA dans le
marketing digital ?

↗ Rester pertinent dans le
marketing digital

↗ Outils d'écoute de l'audience

↗ Recherche concurrentielle

↗ L'entonnoir traditionnel et le
parcours de l'acheteur

↗ L'évolution du parcours de l'acheteur

Intégrer le marketing hors ligne
et digital

↗

Les sujets couverts incluent :
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Marketing
de Contenu
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Maîtrisez l'art du marketing de contenu avec une approche centrée
sur la personne et axée sur les données pour planifier et exécuter
une stratégie de marketing de contenu. Connectez-vous de manière
transparente avec votre audience en utilisant les meilleures pratiques
à chaque étape du parcours de l'acheteur, de la création de contenu
à la curation, apprenez à amplifier votre impact, à étendre la valeur et à
mesurer vos succès avec des insights basés sur l'IA pour améliorer la
performance du marketing de contenu de votre entreprise.

↗ Qu'est-ce que le marketing
de contenu ?

↗ Contenu thématique
et permanent (Evergreen)

↗ Intention du contenu

↗ Personas d'acheteur

Trouver des idées de sujets
de contenu

↗

↗ Brief créatif

↗ Création et curation de contenu

Commencer avec ChatGPT↗

↗ Planification du contenu

↗ Analyse de la performance
du contenu

Les sujets couverts incluent :
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Marketing sur
les Médias Sociaux
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Me�ez en place une présence dynamique sur les médias sociaux
et libérez le potentiel du marketing sur les médias sociaux pour votre
entreprise. Plongez dans les capacités de marketing des plateforme
de base et maîtrisez les tactiques pour développer et engager une audience
sur les médias sociaux. Déchaînez de puissantes campagnes payantes sur
les médias sociaux et apprenez à extraire des données des outils d'analyse
natifs des plateformes pour élever votre jeu de commerce social.

↗ Influencer le parcours du
consommateur en utilisant les médias
sociaux

↗ Comment fonctionnent les algorithmes
des médias sociaux ?

↗ Plateformes clés de médias sociaux :
Facebook, WhatsApp et Instagram

↗ Plateformes clés de médias sociaux :
Twi�er (X) et LinkedIn

↗ Plateformes clés de vidéos sociales :
YouTube et TikTok

↗ Me�re en place une expérience de
médias sociaux pour une entreprise

↗ Maintenir une communauté sociale

↗ Engager une audience en utilisant les
médias sociaux

↗ Cinq étapes clés pour créer une campagne
sociale

↗ Canaux de commerce social

Les sujets couverts incluent :
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 Explorez les nuances et les subtilités du SEO et apprenez comment les
moteurs de recherche et les SERP fonctionnent. Libérez le pouvoir d'un
SEO stratégique, des meilleures pratiques de recherche de mots-clés aux
trois piliers du succès - optimisation technique, on-page et o�-page. 

Mesurez le succès du SEO avec précision en suivant le classement des
mots-clés, le trafic organique et les conversions de sites web. Gardez une
longueur d'avance grâce aux insights des outils SEO gratuits et payants tout
en explorant l'impact transformateur de l'IA sur les tâches SEO.

↗ Comment les moteurs de recherche
classent-ils les pages ?

↗ Page de résultats des moteurs de
recherche (SERP)

↗ Comment mener une recherche de
mots-clés SEO

↗ Optimisation technique

↗ Signal de classement de l'expérience
de la page

↗ Google Search Console

↗ Optimisation On-Page et O�-Page

↗ Outils SEO gratuits

↗ Outils d'IA pour le SEO

↗ ChatGPT pour le SEO

Les sujets couverts incluent :

Optimisation pour
les Moteurs de
Recherche(SEO)
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Recherche Payante
(PPC) et Publicité
Display
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ibérez le pouvoir de la publicité au paiement par clic (PPC), capturant les
consommateurs actifs qui recherchent des informations, des produits ou
des services. Plongez dans le vaste paysage de la publicité display numérique
et vidéo, conçue pour accroître la notoriété de la marque et générer de l'intérêt.
Explorez les avantages distincts de chaque stratégie tout en découvrant la 
synergie de leur utilisation conjointe pour une stratégie de marketing digita
complète.

Des principes fondamentaux à l'optimisation pratique sur des plateformes
comme Google Ads, maîtrisez l'art du budgétage e�cace, des enchères
stratégiques et de la création de publicités convaincantes. Explorez le réseau
Google Display, en exploitant le potentiel de YouTube et des publicités display
avec de nouvelles fonctionnalités et de nouveaux types de campagnes basées
sur l'IA.

↗ Recherche de mots-clés PPC

↗ Budgets et enchères dans
Google Ads

↗ Créer une campagne PPC

↗ Publicité display et vidéo

↗ GDN, IA et Performance Max

↗ Formats de publicités display et vidéo

↗ Ciblage pour la génération de demande

↗ Remarketing pour les campagnes
display et vidéo

↗ Remarketing pour les campagnes
display et vidéo

↗ Optimisation des campagnes ds
recherche, display et vidéo

Les sujets couverts incluent :
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Marketing par
Email
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Plongez dans le marketing par email et explorez les outils et techniques
clés vous perme�ant de libérer la puissance de l'automatisation pour
rationaliser vos campagnes par email, des lignes d'objet à la mise en page,
et apprenez à surmonter les défis de livraison. Optimisez chaque aspect de
votre campagne par email.

↗ Marketing par email et omnicana

↗ Législation et réglementations sur le
marketing par email

↗ CRM

↗ Automatisation du marketing

↗ Flux de travail et avantages du
marketing par email

↗ Lignes d'objet et texte des emails

↗ Conception et images des emails

↗ Défis de livraison des campagnes
par email

↗ Test A/B pour l'optimisation des
emails

↗ Optimisation de la performance des
campagnes par email
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Des compétences professionnelles bien aiguisées ainsi que des compétences
numériques et techniques sont la clé du succès pour un marketeur digital dans
l'environnement de travail en constante évolution d'aujourd'hui. Mais quelles sont
ces compétences professionnelles essentielles ?

Plongez dans les techniques de gestion de projet, favorisez l'innovation avec la
pensée agile, améliorez la créativité et a�ûtez les compétences de pensée 
stratégique. De la gestion du temps à la résolution de problèmes et aux compétences 
de persuasion, élevez votre boîte à outils professionnelle pour le succès personnel 
et professionnel.

↗ Cadre en sept étapes pour la gestion
de projets

↗ Utiliser l'approche "Test and Learn"

↗ Appliquer le concept agile du "MVP"

↗ Générer de nouvelles idées

↗ Supprimer les obstacles à la créativité

↗ Compétences pour une résolution 
de problèmes e�cace

↗ Avantages de la pensée stratégique

↗ Gagner et créer du temps

↗ Stratégies pour une communication 
e�cace

↗ Persuader une audience

Compétences
Professionnelles
pour les Marketeurs
Digitaux
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Optimisation de
Sites Web et
eCommerce
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Des sites web de portfolio à la génération de leads et au design centré 
sur l'utilisateur pour le eCommerce, plongez dans les structures et les 
activités qui définissent le succès en ligne. Comprenez le rôle critique du 
parcours de l'acheteur et de l'UX/UI dans la conception de sites web 
e�caces et la fourniture d'une plateforme optimisée alignée sur les objectifs 
commerciaux. Utilisez des métriques pour capturer, suivre et mesurer l'activité 
du site web et pour évaluer et optimiser la performance.

↗ Construire votre présence en ligne

↗ Comment concevoir un site web

↗ Optimisation de site web et le
parcours de l'acheteur

↗ Pages principales d'un site web

↗ Principes de design

↗ UX et UI

↗ Solutions eCommerce

↗ Marketplaces eCommerce

↗ Métriques de site web

↗ Test A/B pour l'optimisation 
de sites web

Les sujets couverts incluent :
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Analyses avec
Google Analytics 
4 (GA4)

9

Révélez le pouvoir des données de sites web et d'applications avec GA4. 
Maîtrisez les fondamentaux tout en naviguant dans les responsabilités légales 
et les meilleures pratiques pour la collecte de données, le consentement et la 
confidentialité. Apprenez à configurer et à utiliser GA4, en exploitant les 
fonctionnalités améliorées par l'IA pour analyser la performance et les parcours 
de conversion des clients, et pour surveiller les campagnes numériques 
avec précision.

↗ Fondamentaux de Google Analytics 
4 (GA4)

↗ Analyses, confidentialité des données 
et protection

↗ Configuration du compte GA4

↗ Lier GA4 à d'autres outils

↗ Types d'événements GA4

↗ Événements personnalisés avancés 
dans GA4

↗ Rapports clés de GA4

↗ Suivi UTM avec le constructeur d'URL

↗ Données en temps réel dans GA4

↗ Audiences dans GA4

Les sujets couverts incluent :









Anna Moldovan

“I took up a new role with Google! I now work as an Industry 

Ade Lawal

“My time with the Digital Marketing Institute has been 

enlightening. I feel more c rounded in the sector 

now. I’ve expanded my understanding of things I knew (Social 

media and SEO) to things I didn’t (Mobile Advertising, Display, 

PPC and Google Analytics)”

Kelly Herbst

“I had heard a lot of reviews from people in the industry about 

the bene of DMI Membership. Additionally, the chance to 

learn from very tenured lecturers was the main draw for me.”
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